Die Leidenschaft des Skaters

Titus Dittmann erzdhlte in der Ostfalia, wie er eine Modemarke etablierte

Von Kai-Uwe Ruf

WOLFENBUTTEL. Titus Dittmann
sieht {iberhaupt nicht aus wie ein
Unternehmer, als er den proppen-
vollen Raum in der Ostfalia-Hoch-
schule betritt. Der 62-Jdhrige trégt
ein graues Kopftuch, ein rotes
T-Shirt und ausgewaschene Jeans.
Er lacht, fihrt sich mit den Hand
iber die Nase, lacht wieder, trinkt
einen Schluck Wasser und lacht er-
neut.

Professor Reza Asghari hat den
Miinsteraner eingeladen, damit er
erzdhlt, wie er den Weg vom Skate-
boarder zum erfolgreichen Unter-
nehmer und Eigentiimer einer
Skateboard-Modemarke  geschafft
hat.

Dittmann versucht es chronolo-
gisch. Er erzdhlt von den frithen
achtziger Jahren, als er seinen Job
als Lehrer aufgab und begann,
Skateboard-Artikel aus Amerika
nach Deutschland zu bringen und
vor Universitidten zu verkaufen. Ar-
ger habe er damals in der Schule ge-
habt, ein Disziplinarverfahren sei
anhingig gewesen. Und die Zu-
kunftsaussichten in der Skateboard-
Branche waren schlecht.
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Trotzdem machte Titus Dittmann
offenbar einige Dinge richtig. Er hat-
te eine Marktliicke gefunden, und er
folgte seiner Leidenschaft. ,Ich
kann das nur empfehlen. Sonst wirst
du ein unzufriedener Mensch®, sagt
er an die vielen Studenten im Raum
gewandt. AuRerdem sei er glaubwiir-
dig gewesen: Ein Skater aus der Sze-
ne, der etwas fiir die Szene tut.
,Deshalb haben die Leute bei mir
gekauft.“

Dann beginnt er wieder zu lachen.
Er berichtet davon, wie seine Firma
rasend schnell wuchs, weil auller

ihm niemand die Nachfrage nach
Skater-Utensilien befriedigte. Ak-
tiengesellschaft, Holding und GmbH
sei sein Unternehmen gewesen. Bis
zu 100 Millionen Euro Umsatz habe
es erzielt. In Krisen habe die Pleite
gedroht. Dittmann erzdhlt vom
Druck der Banken. Und davon, wie
er sich davon befreit habe, indem er
sich und den Bankern, mit denen er
verhandelte, sagte, dass das alles
nicht wichtig sei. ,Man muss an sich
glauben“, sagt er, und ,die Motivati-
on kommt aus dem Ziel heraus.“

Dittmanns Motivation gehort zur-
zeit offenbar seinen Afganistan-Pro-
jekten. Dort will er die Jugendlichen
vom Skaten begeistern. ,Skate or
die“, steht auf einem Faltblatt, das er
verteilt: ,,Skate oder sterbe“. Zu se-
hen sind darauf frohliche afganische
Kinder, die Skateboard fahren und
grimmig schauende Kinder, die
Krieg spielen. ,Kinder, die skaten,
schieflen nicht“, steht noch auf dem
Faltblatt.

Dariiber, wie groR die Chancen
fiir sein Projekt sind, verliert er kein
Wort. Statt dessen sagt er: ,Man
kann auch mit Skateboarden ne
coole, harte Sau werden, ohne Kala-
schnikow.



